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Abstract
La plupart des grandes entreprises (et petites aussi) regorgent d’idées nouvelles, fort innovatrices pour certaines d’entre elles. Mais ces idées risquent de mourir faute d’une approche structurée visant à en faire non seulement un projet économique concret, mais aussi un outil de veille stratégique.
Dire que les boites à idées constituent un outil extraordinaire de veille stratégique (technologique, commerciale et concurrentielle), reviendrait à mettre en place un processus informationnel, par lequel l'entreprise pourrait détecter et traiter les signaux annonciateurs d'événements susceptibles d'influer sur sa pérennité, et pourrait par là réduire les incertitudes, notamment par l’anticipation des grandes ruptures pouvant se produire dans l'évolution de son environnement socio-économique et technologique. 
L’objet de cette communication consisterait justement à définir les interrelations entre les boites à idées et la veille stratégique, tout autant que les démarches à même d’intégrer le monde des idées» dans les différents processus de prise de décision.
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